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ÿมาคมธุรกิจเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลไ์ทย 

Āลักมาตรฐานทางการตลาด 
 
วัตถุประÿงค์ 

ÿมาคมธุรกิจเครื ่องดื่มแอลกอฮอล์ไทย (TABBA) ตระĀนักถึงคüามÿำคัญของการÿ่งเÿริมเครื ่องดื่ม

แอลกอฮอล์อย่างรับผิดชอบที่มีต่อผู้ประกอบธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และต่อÿังคมโดยรüม ทั้งนี้ การขายและ

การทำการตลาดของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ซึ่งประกอบด้üย เบียร์ üิÿกี้ ไüน์ ÿุรา รüมถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์

รูปแบบอื่นๆ จะต้องกระทำอย่างมีคüามรับผิดชอบต่อÿังคม และต่อบุคคลที่มีอายุไม่ต่ำกü่าเกณฑ์ที่กฎĀมาย

กำĀนดใĀ้ÿามารถซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ได้เท่านั้น 

Āลักมาตรฐานทางการตลาดฉบับนี้มีผลบังคับใช้กับการÿื่อÿารการตลาดทุกช่องทางของเครื ่องดื่ม

แอลกอฮอล์ทุกชนิด โดยมีüัตถุประÿงค์เพื่อใĀ้มั่นใจü่าการÿื่อÿารการตลาดดังกล่าüมิได้ÿ่งเÿริมใĀ้ผู ้บริโภคมี

พฤติกรรมการดื่มที่ไม่รับผิดชอบĀรือการดื่มที่ไม่เĀมาะÿมไม่ü่าจะในลักþณะใดก็ตาม 

 
การปฏิบัติตามกฎĀมายไทย 

การÿื่อÿารการตลาดของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จะต้องชอบด้üยกฎĀมาย เป�นไปอย่างเĀมาะÿม ซื่อตรง

และเป�นจริง อีกทั้ง ÿอดคล้องกับĀลักการแข่งขันที่เป�นธรรมซึ่งเป�นที่ยอมรับและเÿริมÿร้างจรรยาบรรณที่ดีตาม

บทบัญญัติของกฎĀมายไทย ได้แก่ พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค กฎระเบียบของÿำนักงานคณะกรรมการ

อาĀารและยา และพระราชบัญญัติคüบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ เป�นต้น 

 
บทท่ี 1 | การปฏิบัติตามมาตรฐานÿังคม 

1. ไม่ü่าในกรณีใดก็ตามการÿื่อÿารการตลาดจะต้องไม่ÿ่อไปในทางผิดýีลธรรมจรรยา Āรือเป�นปฏิป�กþ์ต่อ

มาตรฐานด้านค่านิยมและธรรมเนียมปฏิบัตทิี่มีอยู่ของไทย 

2. การÿื่อÿารการตลาดจะต้องไม่ÿ่อไปในทางดูĀมิ่นýักดิ์ýรีคüามเป�นมนุþย์และคüามซื่อตรง อีกทั้งจะต้องไม่ใช้

ข้อคüาม รูปภาพ ÿัญลักþณ์ Āรือภาพüาดที่อาจÿื่อถึงคüามก้าüร้าü การดูĀมิ่นเĀยียดĀยาม Āรือลดคุณค่าใน

ตัüตนของป�จเจกบุคคลใดๆ 

3. การÿื่อÿารการตลาดจะต้องĀลีกเลี่ยงการมีÿ่üนเก่ียüข้องกับพฤติกรรมที ่ก้าüร้าü รุนแรง เป�นภัยอันตราย ผิด

กฎĀมาย Āรือต่อต้านÿังคม 
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บทท่ี 2 | การดื่มแล้วขับ 

การÿื ่อÿารการตลาดจะต้องไม่ÿื ่อü่าการบริโภคเครื ่องดื ่มแอลกอฮอล์ก่อนĀรือระĀü่างการขับข่ี

ยานพาĀนะไม่ü่าประเภทใดก็ตาม ซึ่งรüมถึง เรือยนต์ เจ็ตÿกี ÿโนü์โมบิล และเคร่ืองบิน เป�นÿิ่งที่ยอมรับได้   

 
บทท่ี 3 | เกณฑ์อายุท่ีÿามารถซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้ตามกฎĀมาย 

1. การÿื่อÿารการตลาดของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จะต้องกระทำต่อผู้ใĀญ่ที่มีอายุไม่ต่ำกü่าเกณฑ์ที่ÿามารถซื้อ

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้ตามกฎĀมาย (Legal Purchase Age Āรือ LPA) เท่านั้น และจะไม่ทำการÿื่อÿารไป

ยังผู้ที่มีอายุต่ำกü่าเกณฑ์ที่ÿามารถซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้ตามกฎĀมาย Āรือแÿดงการบริโภคเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์แก่ผู้ที่มีอายุต่ำกü่าเกณฑ์ที่กฎĀมายกำĀนด 

2. บุคคลใดๆ ที่ได้รับการü่าจ้างใĀ้ปรากฏในÿื่อÿารการตลาดจะต้องมีอายุไม่น้อยกü่า 25 ป� ทั้งนี้เพื่อลดคüาม

เÿี่ยงที่จะทำใĀ้เกิดคüามเข้าใจü่าบุคคลดังกล่าüมีอายุต่ำกü่าเกณฑ์ที่กฎĀมายกำĀนด 

3. การÿื่อÿารการตลาดของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลจ์ะต้องไม่ใชข้้อคüาม ภาพ ดนตรี ÿัญลักþณ์ ตัüละคร Āรือการ

แÿดงออกใดๆ ที่ดึงดูดคüามÿนใจของผู้ที่มีอายุต่ำกü่าเกณฑ์ที่กฎĀมายกำĀนด 

4. การใĀ้การÿนับÿนุนงานเลี้ยงและกิจกรรมซึ่งĀมายรüมถึงกิจกรรมÿื่อÿารการตลาดของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

จะต้องไม่กระทำĀากคาดการณ์ได้ü่าจะมีเยาüชนเข้าร่üมในงานเลี้ยงĀรือกิจกรรมดังกล่าüในÿัดÿ่üนไม่น้อย

กü่าร้อยละ 30 ของจำนüนผู้ร่üมงานทั้งĀมด 

5. เü็บไซต์ของผู้ทำการตลาดผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์จะต้องจัดใĀ้มีการคัดกรองผู้เข้าชมในĀน้าแรก โดย

ใĀ้ผู้เข้าชมยืนยันตนเองü่าเป�นผู้ที่มีอายุไม่ต่ำกü่าเกณฑ์ที่ÿามารถซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้ตามกฎĀมาย

และจะต้องนำผู้เข้าชมที่มีอายุต่ำกü่าเกณฑ์ที่กฎĀมายกำĀนดเข้าไปยังเü็บไซตท์ี่ใĀ้คüามรู้ด้üย 

 
บทท่ี 4 | การดื่มอย่างรับผิดชอบ 

1. การÿื่อÿารการตลาดของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์คüรแÿดงการดื่มในปริมาณที่เĀมาะÿมและการดื่มอย่าง

รับผิดชอบเท่านั้น 

2. การÿื่อÿารการตลาดของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์จะต้องไม่ 

ก. แÿดงออก ÿ่งเÿริม Āรือยอมรับการดื่มในปริมาณมากเกินคüร การดื่มอย่างไม่รับผิดชอบ Āรือการดื่มที่ไม่

เĀมาะÿม 
ข. ยอมรับพฤติกรรมการดื่มจนมึนเมา ĀรือแÿดงใĀ้เĀ็นü่าคüามมึนเมาเป�นเรื่องเล็กน้อย Āรือÿื่อü่าการดื่ม

จนมึนเมาเป�นÿิ่งที่ยอมรับได้ 
ค. นำเÿนอการยับยั้งชั่งใจในการดื่ม Āรือการดื่มในระดับที่เĀมาะÿมในแง่ลบ 
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บทท่ี 5 | การตั้งครรภ ์

การÿื่อÿารการตลาดของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลจ์ะต้องไม่แÿดงภาพÿตรีมีครรภ์ Āรือโดยมÿีตรีมีครรภ์เป�น

กลุม่เป้าĀมาย 

 
บทท่ี 6 | เครื่องดื่มแอลกอฮอล์และผลกระทบ 

1. การÿื่อÿารการตลาดจะต้องไม่ใช้คüามแรงĀรือปริมาณแอลกอฮอล์เป�นจุดขายพื้นฐาน Āรือเป�นใจคüามĀลัก

ในข้อคüามและเนื้อĀาของÿื่อÿารการตลาด ในทางตรงกันข้าม ข้อคüามในÿื่อการตลาดจะต้องไม่มีนัยยะü่า

การบริโภคเครื่องดื่มที่มีระดับคüามแรงแอลกอฮอล์ในระดับที่ต่ำจะช่üยลดคüามเÿี่ยงอันเนื่องมาจากการดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลใ์นทางที่ไม่ถูกต้อง 

2. การÿื่อÿารการตลาดจะต้องไม่ก่อใĀ้เกิดคüามเข้าใจü่าการดื ่มเครื ่องดื ่มแอลกอฮอล์จะช่üยเÿริมÿร้าง

ÿมรรถภาพทางร่างกายและจิตใจ Āรือช่üยใĀ้มีกำลังงานมากขึ้น เช่น เมื่อต้องทำกิจกรรมที่ใช้ÿมาธิเพื ่อใĀ้

ÿามารถทำกิจกรรมนั้นไดอ้ย่างปลอดภัย 

 
บทท่ี 7 | ÿุขภาพ 

1. การÿื่อÿารการตลาดต้องไม่อüดอ้างถึงÿรรพคุณของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ü่าอาจช่üยในการรักþาโรค และ

การดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์อาจช่üยป้องกัน รักþาĀรือบำบัดโรคภัยไข้เจ็บของมนุþย์ 

2. ในกรณีที่กฎĀมายอนุญาต การÿื่อÿารการตลาดแÿดงข้อคüามที่เป�นจริงและข้อเท็จจริงเกี่ยüกับปริมาณ

คาร์โบไฮเดรต พลังงานที่ได้รับจากการบริโภค Āรือÿ่üนประกอบทางโภชนาการอื่นๆ อาจเป�นไปเพื่อคüาม

เĀมาะÿมในบางกรณี 

 
บทท่ี 8 | ความÿำเร็จทางด้านÿังคมและเพศ 

1. การÿื่อÿารการตลาดจะต้องไม่อüดอ้างü่าการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ช่üยเÿริมÿร้างÿมรรถนะทางเพý Āรือ

ดึงดูดคüามÿนใจทางเพý Āรือนำไปÿู่คüามÿัมพันธ์ทางเพý 

2. การÿื่อÿารการตลาดจะต้องไม่อüดอ้างü่าเครื ่องดื่มแอลกอฮอล์ช่üยขจัดอุปÿรรคในการเข้าÿังคม Āรือ

อุปÿรรคทางเพý Āรืออüดอ้างü่าการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์นำไปÿู่คüามÿำเร็จในทางเพý Āรือเพิ่มแรง

ดึงดูดทางเพý 

3. การÿื่อÿารการตลาดอาจแÿดงü่าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เป�นÿ่üนĀนึ่งของคüามÿนุกÿนานของกิจกรรมทาง

ÿังคม แต่จะต้องไม่อüดอ้างü่าการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เป�นป�จจัยÿำคัญที่นำไปÿู่คüามÿำเร็จĀรือการ

ยอมรับทางÿังคม 
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บทท่ี 9 | การใช้เครื่องจักร ÿันทนาการ และÿถานท่ีทำงาน 

การÿื่อÿารการตลาดจะต้องไม่อüดอ้างü่าการดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ก่อนĀรือในระĀü่างการปฏิบัติงาน

โดยใช้เครื่องจักรที่มีคüามเÿี่ยงต่อการเกิดอันตราย ĀรือในระĀü่างการทำกิจกรรมÿันทนาการที่มีอันตราย Āรือ

ขณะปฏิบัติงาน เป�นÿิ่งที่ยอมรับได้  

 
บทท่ี 10 | การÿ่ือÿารผ่านทางดิจิตอล 

ĀลักการตลาดของÿำĀรับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลข้์างต้นใĀ้นำไปใช้กับกิจกรรมการตลาดที่เป�นดิจิตอล  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 










